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solid si o imagine memorabila

Vrei sa intelegi cum se construieste un brand de impact? Am creat acest

ghid pentru a-ti arata ca designul de brand este mai mult decét estetica

— este strategie pura. Este despre cum ocupi un loc in mintea publicului
si cum transformi o simpla imagine intr-o relatie de incredere.
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Ce este brand design-ul?

Brand design-ul este sistemul vizual complet care traduce valorile unei
afaceri in culori, forme si fonturi, fiind mult mai mult decat un simplu logo.

Rolul sdu principal este sa creeze o identitate clara si usor de
recunoscut, care sa te diferentieze instantaneu de competitie.

Prin acest impact vizual, designul construieste o punte de incredere cu
publicul, transformand o simpla afacere intr-un brand memorabil.

Ce include un brand design?
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De ce conteaza?

Creeaza prima impresie
Transmite profesionalism

Diferentiaza afacerea de competitori



Impactul imaginii brandului asupra
succesulul unei afaceri

Brand design-ul este primul filtru prin care o afacere este evaluata.
Inainte ca un client s inteleagé ce vinzi, acesta percepe cum arata si
cum se simte brandul tau.

Aceasta perceptie influenteaza decizia de cumparare mai mult decéat
credem.

Design Perceptie ) e
bun ’

Studiu de caz simplu:

Compania Starbucks

Starbucks nu vinde doar cafea.
Vinde o experienta memorabila, indiferent de locatie.
Designul coerent creaaza familiaritate si incredere.
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Brandul incepe inainte de design

Designul vine abia dupa ce ai claritate asupra publicului, valorilor si

personalitatii brandului.

Pentru a te ajuta sa pui bazele identitatii tale, foloseste aceste cartonase

ca pe o busola creativa:

Cui te adresezi?

000

Ex.: Antreprenorilor creativi si
afacerilor mici care vor sd treacd
de la 'amator’ la 'premium.

Ce valori are afacerea®?
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Ex.: Claritate strategica, esteticd
functionala si parteneriat
autentic.

Ce problema rezolvi?

Ex.: Transform confuzia vizuald

intr-o identitate clard care atrage
clientii potriviti si oferd incredere.

Ce vibe are brandul?

©

Ex.: Profesionist, organizat,
empatic si atent la detalii.



Culorile ca element cheie de brand

Culorile influenteaza modul in care un brand este perceput, transmitand

emotie si pozitionare inca de la primul contact.

O paleta bine aleasa si folositad consecvent ajuta brandul sa fie usor de

recunoscut $I coerent.

Cum poti alege paleta de culori a brand-ului?

1-2 culori principale folosite pentru logo, elemente cheie si
zonele care trebuie recunoscute imediat

2-4 culori secundare folosite pentru accente, fundaluri si variatii

vizuale in materiale diferite

1-2 culori neutre folosite pentru texte, spatii de respiratie si
fundaluri care nu distrag atentia

Exemple de culori si psihologia din spate

Verde Albastru

echilibrat stabil

Rosu
energic - intens -
dinamic

Negru

premium

calm - natural - sigur - credibil -

elegant - ferm -

Roz

delicat - dulce -
prietenos

Bej
cald - discret -
linistitor



Rolul fonturilor in brand

Fonturile reprezinta personalitatea scrisa a brandului tau. Ele asigura
claritatea mesajului, inspira profesionalism si garanteaza ca esti
recunoscut la fiecare pas.

Aceste beneficii apar atunci cand fonturile sunt alese strategic si folosite
consecvent.

Cum poti alege fonturile pentru brandul tau?

1 font principal folosit pentru titluri si elemente cheie

1font secundar folosit pentru texte lungi si informatii

0 Un contrast clar intre fonturi imbunatateste lizibilitatea, iar
folosirea unui numar redus de stiluri contribuie la claritate si
coerenta vizuala.

Exemple de perechi de fonturi care se potrivesc

SafiraMarch ~ Quicksand ALATA

LIBRE BASKERVILLE Source Sans Pro Cardo



Un logo bine gandit face diferenta

Logo-ul este simbolul vizual al unui brand si ajuta la identificarea acestuia,
fiind primul element recunoscut de public.

Existd mai multe tipuri de logo, iar printre cele mai frecvent folosite se

numara simbolul, logotipul si combinatia dintre acestea, alese in functie
de specificul si obiectivele afacerii.

®; Brew Bliss ®j

Brew Bliss

Simbol Logotipul Simbol + Logotip
Element grafic usor de Bazat pe numele brandului  Text + simbol
recunoscut (cea mai versatila optiune)
Principii cheie In crearea logo-ului

Simplu usor de recunoscut si de retinut vizual

Scalabil functioneaza la orice dimensiune

Relevant adaptat afacerii si consumatorilor tai

Memorabil usor de retinut



Puterea coerentei vizuale

Un brand puternic nu se ,reinventeaza” la fiecare postare. El functioneaza
doar daca ,vorbeste” |a fel pe orice suport, de la social media, site-ul web
péna la eticheta produsului.

Elementele sistemului tau vizual & Schema de Coerenta

e Paleta Cromatica: Stabileste 2-3 culori principale si foloseste-le
riguros. Culoarea este primul lucru pe care creierul il recunoaste.

e Arhitectura Tipografica: Limiteaza-te la maximum 2-3 fonturi clare.
Unul pentru titluri (personalitate) si unul pentru text (lizibilitate).

e Estetica Imaginilor: Foloseste acelasi tip de filtre, unghiuri de
fotografiere sau stil de ilustratie. Acest lucru creeaza o ,atmosfera”

specifica brandului tau.

Repetitie Timp
Culori + Fonturi + Imagini — Recunoastere — Incredere

: ®j Home Menu About Us
The Coffee
) made for YOU LOYALTY CARD
BRING YOUR FRIENS croee WT_ g GET 9 COFFEES AND THE 10TH WILL BE FREE
BUY 1 COFFEN) = E @@@@@
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Checklist inainte de lansare

Verifica daca brandul tau este gata de lansare

1. Fundatia brandului

Ai definit 3 valori cheie ale afacerii tale?

Stilul vizual ales rezoneaza cu publicul tau tinta?

Logo-ul este lizibil si pe format foarte mic (ex: favicon)?

2.Coerenta elementelor

|] Folosesti maximum 2-3 fonturi in toate materialele?

Paleta de culori este constanta pe site si social media?

Imaginile folosite au acelasi filtru sau stil fotografic?

3.Implementare si impact

Tonul textelor se potriveste cu aspectul vizual?

Designul te diferentiaza clar de principalii competitori?

Imaginea brandului tau inspira incredere de la prima vedere?

Ai bifat tot? Felicitari, esti gata de lansare!

Daca ti-a fost util acest ghid, da-mi un tag in prima ta postare de
lansare sau scrie-miin DM cum a mers. Mi-ar placea sa te sustin!



Best Practices

Teoria este utila, dar actiunea construieste brandul. Foloseste acest set
de bune practici pentru a te asigura ca imaginea afacerii tale transmite
exact ce trebuie: profesionalism si incredere.

e Simplitatea castiga: Daca un element nu ajuta la claritate,
elimina-Il. Mai putin inseamna mai memorabil.

e Calitatea imaginilor: Nu folosi fotografii pixelate sau generice.
Investeste in vizualuri care par autentice.

e Testul de 3 secunde: Arata-i cuiva logo-ul sau site-ul timp de 3
secunde. Daca nu intelege cu ce te ocupi, designul trebuie
simplificat.

e Fii consecvent: Nu schimba culorile doar pentru ca te-ai
plictisit de ele. Brandurile mari raméan neschimbate zeci de ani
pentru a construi recunoastere.



Mesaj catre creatorul de brand

Identitatea vizuald nu este un proiect finit, ci o promisiune constanta pe
care o faci clientilor tai. Un design coerent nu doar ca arata bine, ci

lucreaza activ pentru tine, construind o punte de incredere intre afacerea
ta si inima publicului.

Sper ca acest ghid sa fie punctul de plecare pentru un brand memorabil.
Esti la doar cateva decizii vizuale distanta de a fi recunoscut si ales de
clientii tai ideali.

Mult succes in crearea brandului tau!

Daca vrei un colaborator dedicat pentru a construi brandul tau, apasa
pe butonul de mai jos si lasd-mi mai multe detalii

Vreau sa colaboram
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